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KULTURLISTE FREIBURG INKLUSIV DIE EDRSERLISTE FOR FREIBURS

Herrn Oberburgermeister Martin Horn

hpa-ratsbuero@stadt.freiburg.de

Freiburg, den 26.03.2021

Interfraktioneller Antrag nach § 34 Abs. 1 Satz 4 GemO
Belebung der Innenstadt: MaBnahmenkatalog Kultur - Handel - Tourismus

Sehr geehrter Herr Oberblrgermeister Horn,

die unterzeichnenden Fraktionen beauftragen die Verwaltung, ein Sofortprogramm “Belebung der
Innenstadt: Mallnahmenkatalog fur Kultur - Handel - Tourismus” zu erarbeiten. Darin sollen folgende
haushaltsrelevante Mallnahmen geprift werden:

1. Kultur

v Kurzfristige Einberufung des runden Tisches mit allen Verantwortlichen und
Beteiligten im Kultursektor.

4 Wiederbesetzung bzw. Installation der Stabsstelle
Veranstaltungsmanagement zwischen der FWTM, dem AfO und dem Kulturamt
zur  zukinftigen reibungslosen Koordinierung und  Durchflhrung von
Veranstaltungen. Ggf. konnte der Koordinator fur die Innenstadt der Stadt Freiburg
entsprechende Aufgaben mit ilbernehmen bzw. in die Stabsstelle mit eingebunden
werden.

v Pandemiegerechte OffnungsmaRnahmen sowie die Erstellung einer Matrix
zur Durchfiihrung von corona-konformen Veranstaltungen durch die
gemeinsame Erarbeitung von Konzepten hinsichtlich Hygienevorgaben,
Schnelltests und medizinischem Personal zur Durchfihrung.



v Uberpriifung und Anderung der Genehmigungspraxis bei kulturellen
Veranstaltungen mit Eintritt im o6ffentlichen Raum. Grundsatzlich sollen auch
Veranstaltungen auf offentlichen Platzen — auch fir kommerzielle Anbieter -
moglich sein. Die aktuelle Genehmigungspraxis soll ibergangsweise dahingehend
angepasst werden.

v Verzahnung von Kultur, Handel und Tourismus. Die vielfaltige Kulturlandschaft
in Freiburg muss zusatzlich auch als Standortfaktor fur die Destination Freiburg
noch starker genutzt werden. Hierzu bedarf es einer starkeren Verzahnung von
Kulturamt und FWTM. In diesem Zusammenhang soll ein Kultur-Werbekonzept
erstellt werden.

v Etablierung einer Festivalkultur in der Innenstadt als zuklnftiges kulturelles
Leuchtturmprojekt. Als fester Bestandteil konnte ein zentrales Freiburger Festival
der Kiinste stattfinden, das die Sparten konzeptionell verbindet, Musik- und
Kunstschaffende Freiburgs zusammenfiihrt und auch internationalen Kinstlerinnen
ein Podium bietet. Ein solches Festival konnte langfristig als Markenkern einer
klimaneutralen Veranstaltung aller Sparten firmieren, was zum
Nachhaltigkeitsimage der Stadt passen und fur eine hohe internationale Strahlkraft
sorgen wirde.

2. Einzelhandel

v Die touristische Restart Kampagne wird regional um eine Werbekampagne zur
Wiedereroffnung des Einzelhandels erganzt.

v Als Sofortmallnahme soll zudem an vier Samstagen in diesem Jahr ein
kostenfreier OPNV angeboten werden.

v Einheitliche Homepage seitens der FWTM mit allen in der Stadt angebotenen
Dienstleistungen durch ToGo, click & collect sowie Lieferdiensten.



v Es werden fir die Einzelhandlerlnnen Anreize gesetzt, fiur lokale
Lieferdienstleistungen auf die ortliche Velokurier Infrastruktur zuriickzugreifen.

b. Mittelfristige MalRnahmen

v Wohlwollende Erteilung von Sondernutzungen fiir kulturelle Veranstaltungen
und auch fur Aktionen des Einzelhandels in der Freiburger Innenstadt. Die
Stadtverwaltung verzichtet zudem im Jahr 2021 und 2022 auf die Erhebung von
entsprechenden Sondernutzungsgebiihren.

v Das Thema der Erreichbarkeit in der Innenstadt muss ggf. Uberarbeitet bzw.
erganzt werden. Hierbei soll der Fokus auf der Optimierung der Auslastung von
P+R-Platzen, der Schaffung spezieller Shopping Tickets an P+R-Platzen fir den
OPNV liegen. Als zusatzlichen P+R-Standort schlagen wir zudem die Parkplatze
an der Neuen Messe und des SC Stadions vor. Hier kdnnte ein zentrales
Umsteige-Hub zur Erreichung der Innenstadt geschaffen werden.

v Die Aufenthaltsqualitit in der Innenstadt ist mit der bald startenden
Friihlingssaison zu erhéhen. Hierzu zahlt eine jahreszeittypische Begriinung und
Bepflanzung der Innenstadt. Die von der Initiative Herzschlag eingerichteten Banke
und Grunzonen sollen erhalten bleiben und durch Pflanzen und Kibel aus der
Stadtgartnerei erganzt werden. Die Durchfihrung der Malinahmen kénnte Uber die
f.q.b. gGmbH erfolgen.

v Mit einem Leerstandsmanagement in der Innenstadt kdnnten entsprechende
Flachen kurzfristig angemietet werden und bspw. flr Pop-up Stores oder
Ausstellungsflachen fur Freiburger Kinstlerinnen genutzt werden.

v Im Hinblick auf den in diesem Jahr hoffentlich wieder stattfindenden
Weihnachtsmarkt Ubernimmt die Stadt Freiburg im Jahr 2021 die Kosten fiir
Weihnachtsbeleuchtung in der Innenstadt



3. Tourismus

v

Die Pandemie

Die Vernetzung von FWTM, dem Tourismusbeirat, der STG, den Verbanden, der
IHK und weiteren Partnerlnnen und Leistungstragerinnen ist weiter voranzutreiben
und zu intensivieren. Die gut vernetzte und funktionierende touristische
Organisations- und Verbandsstruktur muss um den Bereich der Kultur
erweitert werden.

Die Ziele und Malnahmen des Tourismuskonzeptes sind konsequent und
nachhaltig umzusetzen. Im Tourismusbeirat und im Aufsichtsrat der FWTM sind
die Maflnahmen ggf. neu zu justieren. Der Markenprozess fiir die Destination
Freiburg ist daher zligig abzuschlieen und umzusetzen. Die FWTM sollte bei
Veranderungen der Zielvorgaben in Bezug auf den Beteiligungshaushalt von
Kldrzungen  ausgenommen  werden. Das Beherbergungskonzept st
schnellstmdglich den gemeinderatlichen Gremien zur Beschlussfassung vorzulegen
und umzusetzen.

Die aus dem Tourismuskonzept und den Ergebnissen aus dem Markenprozess
entstandenen Aufgaben sind in vollem Umfang der dafur zustandigen
stadtischen Tochtergesellschaft FWTM zu iibertragen und die notwendigen
Mittel zur Verfugung zu stellen, damit mit dem Tourismusbeirat und in der
Zusammenarbeit mit der STG und TMBW Freiburg bestmoglichst positioniert
werden kann.

und deren Auswirkungen treffen unsere Freiburger Kultur-, Einzelhandels- und

Tourismuslandschaft schwer. Es ist daher Aufgabe der Kommune, MaRnahmen zu ergreifen, die
kurz-, mittel- und langfristig positive Effekte auslésen und zu einer schnellen “Genesung” der hart
getroffenen Branchen beitragen kénnen. Es ist zudem ein dringendes und wichtiges Zeichen der
Wertschatzung gegenuber den genannten Branchen.

Mit freundlichen GriiRen
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CDU-Fraktion
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FW-Fraktion



